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HUIS-AAN-HUISKRANTEN
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LANDELIJKE DAGBLADEN

DAGBLADEN TOTAAL
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LEZERSPROFIEL 
DIGITAAL

• Geslacht 47% 53%

• Leeftijd 13-34 jaar 24%

• Leeftijd 35-49 jaar 23%

• Leeftijd 50-64 jaar 28%

• Leeftijd 64+  21%

Bron : GfK dec 24



92% VAN DE HUIS-AAN-HUISKRANT 
LEZERS DOET AANKOPEN ONLINE
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